KOMUNIKAT

ze spotkania przedstawicieli Paristwowej Inspekcji Farmaceutycznej
i samorzadu aptekarskiego w Swiecicach

1 czerwca 2012 r. w Swiecicach koto Warszawy odbyto sie spotkanie
Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego i wojewddzkich inspektorow
farmaceutycznych z przedstawicielami samorzadu aptekarskiego. Naczelna Rade
Aptekarska reprezentowali prezes NRA Grzegorz Kucharewicz, wiceprezesi NRA
Marek Jedrzejczak i Michat Pietrzykowski oraz skarbnik NRA Krzysztof Przystupa,
a okregowe rady aptekarskie - ich prezesi. Obecni byli réwniez Naczelny Rzecznik
Odpowiedzialnosci Zawodowej Beata Owczarska i przewodniczacy Naczelnego Sadu
Aptekarskiego Kazimierz Jura.

Spotkanie zorganizowane z inicjatywy prezesa Naczelnej Rady Aptekarskiej Grzegorza
Kucharewicza i Gtownego Inspektora Farmaceutycznego Zofii Ulz poswiecone byto
problemom zwigzanym z przestrzeganiem przepisu art. 94a ustawy — Prawo farmaceutyczne
dotyczacego zakazu reklamy aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci,
wprowadzonego w obecnym brzmieniu przez ustawe z dnia 13 czerwca 2011 r.
o refundacji lekéw, $rodkéw spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz
wyrobéw medycznych. Powodem spotkania byt fakt, iz do Naczelnej Izby Aptekarskiej,
okrggowych izb aptekarskich oraz organéw Paristwowej Inspekcji Farmaceutycznej
naptywaja liczne informacje o dziataniach naruszajacych obowigzujace w tym zakresie
przepisy.

Prezes NRA Grzegorz Kucharewicz podkreslit w swoim wystapieniu, ze uchwalenie
przepisow zakazujacych reklamy aptek stanowi efekt wieloletnich staran samorzadu
aptekarskiego. Prezes NRA omowit stanowisko Naczelnej Rady Aptekarskiej z dnia
11 kwietnia 2012 r. w sprawie zakazu reklamy aptek i punktéw aptecznych oraz ich
dziatalnosci. Cztonkowie NRA uznali, ze zawarty w art. 94a ustawy — Prawo farmaceutyczne
zakaz reklamowania aptek (punktéw aptecznych) oraz ich dziatalnosci stanowi gwarancje
prawidtowego funkcjonowania aptek jako placéwek ochrony zdrowia publicznego. Prezes
NRA w imieniu catego Srodowiska aptekarskiego wyrazit zdecydowany sprzeciw z powodu
tamania przepisow dotyczacych zakazu reklamy aptek.

Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny Zofia Ulz podczas swojego wystapienia wskazata,
ze Gtowny Inspektor Farmaceutyczny jako organ Il instancji w zakresie reklamy aptek i ich
dziatalnosci nie jest uprawniony do zajgcia stanowiska w przedmiocie dopuszczalnosci
stosowania konkretnych praktyk marketingowych. Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny jako
organ odwofawczy bedzie mogt zaja¢ stanowisko w zakresie legalnosci konkretnej
dziatalnosci dopiero po wydaniu decyzji administracyjnej przez organ | instancji,
w przypadku, kiedy strona postgpowania zfozy odwotanie. Wojewddzcy inspektorzy
farmaceutyczni prowadza postepowania administracyjne w zakresie reklamy apteki i ich
dziatalnosci w oparciu o przepisy kodeksu postepowania administracyjnego, indywidualnie
oceniajac rozpowszechniane materiaty pod katem ich zgodnosci z art. 94a ust. 1 ustawy —
Prawo farmaceutyczne.



Ponadto Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny Zofia Ulz podkreslita, ze przepisy nie
pozwalaja na wydanie decyzji ad hoc, tj. przed przeprowadzeniem postepowania
wyjasniajacego w kazdej konkretnej sprawie. Kazda sprawa zas powinna by¢ szczegétowo
analizowana pod katem faktycznym i prawnym. Obecnie na terenie kraju prowadzonych jest
ok. 450 postepowan. Do tej pory zostalo wydanych kilkanascie decyzji nakazujgcych
zaprzestanie prowadzenie niedozwolonej reklamy, a odwotania od decyzji wojewddzkich
inspektorow  farmaceutycznych sukcesywnie wptywaja do Gtéwnego Inspektora
Farmaceutycznego.

Niemniej jednak, w opinii Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego, programy
lojalnosciowe spetniajg przestanki reklamy apteki badz jej dziatalnosci. Gtéwny Inspektor
Farmaceutyczny nie moze jednakie nakaza¢ wydania konkretnej decyzji administracyjnej
wojewddzkim inspektorom farmaceutycznym, gdyz zgodnie z art. 115 pkt 1 ustawy — Prawo
farmaceutyczne ustala kierunki dziatania Inspekcji Farmaceutycznej oraz zgodnie z pkt 4
petni funkcje organu Il instancji w stosunku do decyzji wojewddzkich inspektorow
farmaceutycznych.

Po dyskusji uczestnicy spotkania oswiadczyli, ze wszelkie dziatania w zakresie
nieprzestrzegania przepiséw dotyczacych zakazu reklamy aptek i punktéw aptecznych oraz
ich dziatalnosci, noszace cechy reklamy i moggace skutkowac zwiekszeniem sprzedazy poprzez
naktanianie potencjalnych klientow do zakupow w konkretnych aptekach i punktach
aptecznych, po wnikliwej i indywidualnej analizie bedg konsekwentnie karane na podstawie
art. 94a i art. 129b ust. 1 ustawy — Prawo farmaceutyczne, zgodnie z kompetencjami
wojewoddzkich inspektorow farmaceutycznych. Jednocze$nie odpowiednie organy
samorzadu aptekarskiego w stosunku do oséb odpowiedzialnych za takie dziatania beda
wszczynaty postepowania przewidziane prawem korporacyjnym.

Uczestnicy spotkania zadeklarowali wspoétprace i wezwali do Scistego przestrzegania
przepisow dotyczacych zakazu reklamy aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci.
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